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Wie Heidemarie Brosche und Antje Szillat

die Lowen bandigten
Das Herausgeberinnenduo erzdhlt

Piinktlich zur Frankfurter Buchmesse erscheint ein Buch, das sich alle, die gerne schreiben, auf ibrem Wunschzettel
notieren sollten. Es heifit: , Wie der Lowe ins Kinderbuch flog ... Gebermmnisse erfolgreicher Kinder- und Jugendbuch-
macher”. In ibm verraten 90 Autorlnnen und Hlustratorinnen, wie sie arbeiten, wanmn und wo sie die Muse kiisst, was
sie in einer Krise rettet, was ibre Geschichten und Bilder mit ihrem Leben zu tun haben — eben all die Dinge, die man
gerne wiisste, wm eines Tages vielleicht ebenso beriibmt zu werden wie ... Peter Hiirtling ... Gudrun Mebs ... Mirjam
Pressler ... Otfried Preufiler ... Kiithe Recheis oder Reinhard Michl. Es félls schwer, Namen auszwihlen und neben-
einander aufzureihen. Denn unter diesen neunzig sind jede Menge Superstars, und doch ist jeder lext und jedes Bild
eine Kostharkeit fiir sich, das ganze Buch eine wundervolle Scharzkiste.

Noch zwei Namen: Heidemarie Brosche und Antje Szillat. Das sind die Herausgeberinnen dieses Buches. Beide
schreiben selbst filr Kinder und ]ugemﬂic'bc, kennen sich alvo aus in der Welt der Kreativen. Bot sich da die Herausge-
berschafi nicht geradezu an? Aber warwm im Daoppelpack? Und was verbirgt sich eigentlich hinter der Tiitigheit als

Herausgeberin? Was hat man da zu tun? Hat man da 1'.??}6?‘;’;{1;993.‘ was zi T’
Begleiten Sie die Federwelt bei ibrem Amﬂug hinter die Kulissen dieses b’z{rf}p?‘(}jfi’ﬁf

Heidemarie Brosche: Vor genau einem Jahr, im Herbst
2010, gab Astrid Résel einen Workshop fiir Kinder-
und JugendbuchautorInnen in Augsburg. Astrid hat-
te mich gebeten, an einem der Abende vorbeizukom-
men und etwas aus meinen Erfahrungen beizusteuern.
Wir unterhielten uns und plarzlich stand die Frage
im Raum: ,Wie ist das eigentlich bei euch? Braucht
ihr zum Schreiben die Abgeschiedenheit ader cher
das Gegenteil?” Ich fand es amiisant zu héren, wic die
cine von der absoluren Ruhe schwirmre, dic das
Schreiben fiir sie erst méglich macht, ein anderer ge-
stand, dass er bei einem derartigen Eremitendasein
keine drei Zeilen zu Papier bringen kdnne und den
Trubel brauche, um kreativ sein zu kénnen, und dic
nichste mir glinzenden Augen vom Schreiben in Ca-
tés erzihlre.

Mit einem Mal kam in mir das Gefihl auf, dass
dies ,ein Thema® scin kénne. ,Ein Thema® — diesen
Arbeitstitel erhalten alle meine Buchprojekre withrend
ihrer Geburt. Ich dachte: Wenn das bel uns wenigen
schon so spannend ist, wie interessant wire es dann
erst, einer Reihe von schreibenden Kollegnnen iiber

die Schulrer zu blicken! Miuschen bei thnen zu sein!
Dass daraus ein Buch werden wiirde — noch dazu

in dieser Gréflenordnung —, daran dachre ich an je-

nem Abend nicht. Aber der Gedanke liefd mich niche
mehr los. Ich ging im Geiste die Zielgruppe cines
solchen Buches durch:

e Kinder und Jugendliche, die hier ,ihren™ Auto-
rlnnen und HustratorInnen begegnen;

* Eltern, die mehr iiber die Lieblinge ihrer Kinder
wissen wollen;

»  Erwachsene, die sich fiir die Autorlnnen und Hlu-
stratorInnen ihrer eigenen Kinder- und Jugend-
zell Interessieren;

* Menschen, die sich tiberhaupt fiir (Kinder- und
Jugend-)Literatur interessieren;

e Menschen, die fir Kinder und Jugendliche schrei-
ben und/eder ihre Geschichten illustrieren wollen.

Schliefilich stellte ich meine Idee Antje vor. Denn von
ihr wusste ich, dass sic im Rahmen ihrer journalisti-
schen Titigkeit schon viele hischse erfolgreiche Kin-
der- und Jugendbuchautorlnnen interviewr hatte.

er Lowe ins Kinderbuch
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Antje Szillat: Ich war gleich begeistert von Heidema-
ries Idee. Denn Aurorenspecials sind bel meinen Le-
sern immer gut angekommen. Das Ganze nun quasi
gebiindelr in einem Buch schien mir wie der Héhe-
punkt meiner jahrelangen redakrionellen Tangkeir im
Bereich der Kinder- und Jugendliteratur, mic ande-
ren Worten: duflerst reizvoll. Ich willigte soforc ein.

Heidemarie Brosche: Wir hatten also Feuer gefangen.
Entwickelten Fragenkataloge und einen gigandschen
Mailwechsel. In meiner Euphorie schricb ich cinmal
in villiger Verkennung der Gesamtlage: ,Antje, die-
ses Buch schreibe sich von alleine!®

Dann wieder Zweilel: Wiirden unsere ,,Auserwithl-
ten” uns liberhaupt antworten? Wiirden Autoren und
Mustratoren sich wirklich iiber die Schulter blicken
lassen?

Wir beschlossen, ein paar Testballons steigen zu
lassen, und fmgten per Mail bei den K()Heglrmen an,
die wir kannten. Und siche da — das Wunder geschah:
Simidiche ,Versuchsautoren® waren bereir mitzuma-
chen!

Wie der Lowe ins Kinderbuch flog ...
Geheimnisse erfolgreicher Kinder- und Jugendbuchmacher.
Herausgegeben von Heidemarie Brosche und Antje Szillat
lllustriert von Yayo Kawamura
Unter der Schirmherrschaft der Deutschen Akademie fiir
Kinder- und Jugendliteratur e.V.
Hardcover. 244 Seiten. 19,95 Euro
Verlag edition zweihorn, Neureichenau 2011
ISBN 978-3-935265-79-9

Gerade in der Zeit, als unser Projeke aﬂﬁng, Ce-
sralt anzunehmen, hatte ich I’l.’iuﬁg Kontake mit Dr.
Claudia Pecher. Sie war damals an den Universititen
Augsburg und Regenshurg als Dozenrtin titig und ist
auflerdem Vizeprisidentin der Deurschen Akademie
fiir Kinder- und Jugendliteratur in Volkach. Ich er-
zihlte ihr, was wir vorhatten. Meine Begeisterung
muss ansteckend gewesen sein. ,Das passt ja primal®,
meinte sic. ,.Jm nidchsten Jahr feiert unsere Akademic
ihr 35-jihriges Bestehen — der ideale Anlass fiir cin
solches Buch!™ Bald war klar: Nicht nur Frau Dr. Pe-
cher gefiel dic Idee, auch Professor Dr. Dr. Kurt Franz,
der Prisident der Akademie, stand unserem Projekt
wohlwollend gegeniiber. '

Antje Szillar: Mit der Akademic einigten wir uns
schnell. Schon bald stand fest, dass sie die Schirm-
herrschaft fiir das Buch @ibernehmen wiirde. Am 11.
November 2011 sollie und wird nun auch die Verlei-
hung des Grofien Preises der Akademie statthinden —
inzwischen ist ja bekannt, dass Peter T larting diesen
Preis erhilt —, kombiniert mit einer Jubildumsfeier
und der Priisentation unseres Buches. Damic hatcen
wir einen Termin. Aber noch lingst niche alle Kon-
rakrdaten der von uns favorisierten Autorlnnen und
Mustratorlnnen — und auch noch keinen Verlag, Ei-
nes war klar: Alle Preistriigerinnen und Preistriiger,
dic dic Akademie in den 35 Jahren ihres Bestehens
gekiirt hatte und die noch lebren, sollten mit von der
Parie sein. Selbst an deren Kontakedaten zu gelangen,
war nicht immer cinfach. Nicht alle haben Home-
pages, manche auch keine Mailadresse.

Also durchforsteten wir das Internet, damic wir
unsere Anfrage mailen, schreiben oder telefonisch
iibermitteln konnten. Bei vielen wurden wir fiindig,
bei einigen halfen dic Verlage, bei anderen niche.



Heidemarie Brosche: Unsere Liste wurde lang und lin-
gt‘r,': Und obwohl cinige wenige absagten, waren cs
schliefilich iiber 80 Kolleglnnen, die uns ihre Teil-
nahme zusicherten.

Nun verschickten wir einen Katalog mit — wie wir ¢
es nannten — ,Denkanstifien. Wir wollten niches
konkret abfragen, aber doch Anhaltspunkre liefern. -

Bemerkenswert fand ich, dass einige sich wirklich an
diesen Fragenkatalog hiclten, andere unser Geriist
villig iiber Bord warflen.

Nie in meinem Leben hiitee ich gt‘dacht, dass ich
mal mit Max Kruse personlich relefonicren witrde,
mit Max Bolliger in der Schweiz, mit Gudrun Pause-
wang, mit Mirjam Pressler ... Und dass ich bei Binette
Schroeder Tee trinken wiirde. Fast schon magiﬁcht
Momenre waren das fiir mich!

Max Kruse war es dann auch, der den Impuls fiir
den Tirel lieferte. Er wolle auf keinen Fall Fragen be-
antworren, sagre €r ganz klar. Aber wie es zu seinem
allerersten Kinderbuch ,Der Lowe ist los" gekom-
men sei, das wolle er gerne erzihlen. Liner der Folge-
biande von ,Der Léwe ist los” triigr den Titel . Kommt
cin Lowe geflogen®. Und schon war er da, der Titel
unseres Buches: ,Wie der Léwe ins Kinderbuch
flog ...“. Dies freut uns besonders, weil auch Max
Kruse ein Juhilar des Jahres 20171 ist: Er feiert im
November seinen 90. Geburistag und ist damic der
ilteste unserer Mitstreiter.

Antje Szillat: Auch bei mir gab es viele beriihrende
Momente. Mein persénliches Highlight war der lan-
gc Austausch mit Ursel Scheffler und Ingrid Uebe oder
auch Dagmar Geifller und Monika Feth. Aber auch
ein langes Telefonat mit Elisabeth Zoller wird mir be-
stimme immer im Gedichtnis bleiben. Oder der wirk-
lich schr humorvolle Austausch mit Andreas Stein-
hofel.

Mut haben uns besonders Isabel Abedi, Kirsten
Boic, Kartja Brandis, Dagmar Henze, Vanessa Walder,
Klaus Baumgarr, Marliese Arold, Paul Maar und Sa-
bine Ludwig gemachr. Sie gehérten zu unscren , Test-
autorlnnen”.

Was jetzt noch fehlee, war ein Verlag, Wir hofften
erst auf einen der ganz groflen Verlage, stellten aber
schnell fest, dass es dann mir der Unabhingigkeit
vorbei sein wiirde, denn natiirlich wiirde jeder Verlag
in erster Linie ,seinc” Autoren in dem Buch plarziert
sehen wollen. Das wollten wir auf keinen Fall.

Heidemarie und ich hatten in der Vergangenheit
sehr gute Erfahrungen mit einem kleinen Verlag ge-
machr, und genau dieser kam uns schliefilich in den
Sinn. Wir stellren dem Verleger, Gerhard Kiilberer von
der edition zweihorn, unser Projeke vor, und nach
kurzer Bedenkzeit sagte er zu. Als Layourterin stand
uns nun Karla Fuchs von der edition zweihorn zur

Seite. Und als Hustratorin fanden wir Yayo Kawamu-

ra, die so begeistert von unserem Projeke war, dass sie
spontan zusagte, das ganze Buch mit kleinen Lese-
figuren zu illustrieren. Fehlie nur noch das Cover ...
Heidemarie Brosche: ... wo uns die Idec kam, einen
weiteren Jubilar zu gewinnen: Helme Heine, der in
diesem Jahr 70 geworden ist. Eine Mail wurde auf
den Weg nach Australien geschicke. Die Antwort lief
nicht lange auf sich warten. Sie lauteter ,Ich kann
nariirlich nur einen Helme-Heine-Léowen malen.”
JNur® einen Helme-Heine-Lawen? Wir schwam-
men im Gliick!

Antje Szillat: Aber nicht immer war alles eicel Freude,
Sonnenschein. Es gab den einen oder anderen Kolle-
gen, der befremder bis empért auf unsere Anfrage
reagierte, weil wir ja darum barten, uns dic Beitrige
kostenlos zur Verfiigung zu stellen. Dies aus zwel
Griinden: Erstens hite der Verlag bel gut 80 Beitri-
gen eine eher licherliche Summe pro Beitrag zahlen
kannen. Zweitens hatten wir mic der Akademie ver-
cinbart, dass wir als Herausgeberinnen zwar eine Art
Aufwandsentschidigung erhalten wiirden, dass aber
der Grofireil des Honorars der Akademie zur Auro-
renférderung zuflieflen wiirde.

Heidemarie Brosche: Ja, und nadiirlich erschdpfre sich
unsere Arbeit nicht nur darin, nett mit unseren ,,Aus-
erwihleen® zu telefonieren. Nach und nach trafen die
Texte und Bilder ein. Manches passte wirklich genau
auf ein, zwei oder drei Seiren: Anderes mussten wir
kiirzen, umstellen, Meist ernteren wir Verstindnis da-
fiir. Manchmal wurde auch ]1cf‘tig gerungen.

Manche vergafien uns auch und meldeten sich zer-
knirscht nach Ablauf der vor uns vorgegebenen Zeit-
spanne. Bei anderen brachren wir uns mehrmals in
Erinnerung. Manches craf per Post ein — mit der Bitte,
die Originale und Fotos wieder zuriickzuschicken.
Ich fithlte grofle Verantwortung,.
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- Antje Szillat: Manchmal waren die Bilder von der Auf-

l6sung her ungeniigend fiir ¢inen Abdruck im Buch.
Gliicklicherweise kannre ich mich durch meine jour-
nalistische Arbeir damit aus und erbat immer wieder
sbesser druckfihiges Material®.

Heidemarie Brosche: Inzwischen wurde heftig um
Cover und In nenlayout gerungen. Doch irgendwann
stand auch hier alles, und wir freuten uns, dass das
Buch so schén wurde.

Anije Sziflar: Nachdem alles von uns beiden fcrtigge—
stellt, von der Verlagslcktorin lektoriert und von uns
wicderum Korrelrur gelesen war, schickten wir je-
dem Aurtor und Hlustrator, jeder Autorin und [lustra-
torin den eigenen Beitrag. Wir wollten, dass spater
alle Beteiligren zufrieden mit dem fertigen Buch sind.
Wirklich fast alle duBerten sich begeistert iiber die
GCSL‘:ﬂtung. Manche erbaten noch Anderungen.

Heidemarie Brosche: Nun blicken wir zuriick auf eine
Zeit von zehn Monaten gemeinsamer | {erausgeberin-
nenarbeit. Ich finde, dafiir, dass es so viel Arbeir war,
so viel mehr, als wir gedacht harren, auch dafiir, dass
wir beide gleichzcitig jede Menge anderer Arbeiten
zu stemmen hatten, haben wir ganz schén konstruk-
tiv und friedlich zusammengearbeiter. Fiir mich ist
diese Arbeit etwas ganz Besonderes gewesen, und ich
bin sicher, ich werde sie nie vergessen,

Antje Szillar: Als Heidemarie mir damals von ihrer
Idee erzihlte und ich auf der Stelle begeistert zusagre,
das Buch mirc ihr gemeinsam umzusetzen, hacte ich
nicht den Hauch einer Ahnung, was da auf uns zu-
kommen wiirde. Ich dachte, na ja, du musst nicht sel-

Antie Sellal. Fot

ber schreiben, sondern nur dafiir sorgen, dass die an-
deren es tun, das Ganze in einem Buch versammeln
und fertig ist dic Maus. Ich hartte ja keine Ahnung!

Ein Buch herauszugeben, an dem so vicle Men-
schen mitwirken, ist cine Menge Arbeir. ‘Teilweise war
es verriicke. Der Arbeitsberg wuchs und wuchs und
bald war aus dem urspriinglich kleinen Sandhaufen
der Mount Everest entstanden. So kam es mir wenig-
stens teilwelse vor.

Wir haben schr gut zusammengearbeitet, uns ge-
genseitig aufgebaut, wenn wir gefrustet waren, tiber-
arbeiter, weil cinfach auch andere Projekte zu wuppen
waren. Denn die Zeit stand ja nichr still und wartete
darauf, dass wir unser ,Léwenbuch® in Ruhe fertig-
bekamen. Andere Abgabetermine driingren, saffen uns
im Nacken.

Vom Verlag her hatten wir alle Freiheiten, bespra-
chen jede cinzelne Seite mic unserer Layouterin, war-
ten um, diskuticrien — alles per Mail oder telefonisch.
Und doch isc unser Buch am Ende genau so gewor-
den, wic Heldemaric und ich es uns vorgestellt hateen,
damals, als wir das erste Mal dartiber sprachen. Ach
was, gar nicht wahr! Es ist noch viel, viel schéner ge-
worden!

Links

= wawwh-brosche de — Heidemarie Brosche

o www.antjeszillatde — Antje Szillat

oy yayokawamura.de — Yayo Kawamura

* www.akademie-kjl.de — Deutschen Akademie fir Kinder-
und Jugendliteratur e V. in Volkach

=y editionzweihom.de — Verlag edition zweihom
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Anzeige

Fine Herausgeberin ist das Bindeglied/dic Vermirtle-
rin/die Schnittstelle zwischen den Parteien und ihren

" jeweiligen Interessen, in der Regel zwischen dem Ver-

lag und mehreren Aucorlnnen und gegcbcucnf‘aﬂs
weireren Partnern (in unserem Beispiel zusirzlich ene
literarische Finrichrung, die die Schirmherrschaft in-
nehat).

In Absprache mir dem Verlag, der die Kosten iiber-
nimme und das Risiko trigt, und seinen Mitarbeite-
rlnnen (Verlegerln, Lekeorln, Grafikdesignerln, Mar-
ketingexpertln cte.) kiimmert sich die Herausgeberin
um die moglichst reibungsarme und ziigige Realisie-
rung eincs Buchprojekts oder bestimmter Teile (Kapi-
tel) eines Buchprojektes. Herausgeberschaft ist Pro-
jckemanagement, das vier Phasen du rchliofr.

Projektphase 1:

Planung

Folgende Punkee sollte die T Terausgeberin in der ers-

ten Projektphase gemeinsam mit dem Verlag kliren:

* Projektbeschreibung: Welches Buch (herstelle-
risch) mic welchen Inhalten soll bis wann (Ter-
minplan) mit welchen Beteiligren (Autorlnnen/
Ulustratorlnnen) anlisslich welcher Begebenheit
(Messe, Jubilium etc.) fiir welche Zielgruppe (Le-
ser, Kiufer; Nutzenanalyse; Marketingstrategicn)
in welcher Auflagenhéhe zu welchen Kosten (Kos-
tenplan) in welchem Preissegment und ggf. mic
welchen weiteren Partnern erscheinen?

o FErstellen eines Kostenplans: Welche Mittel ste-
hen fiir welche Posten zur Verfiigung? Budget fiir
Aufwendungen der Herausgeberin? Wic lassen sich
die Kosten minimicren? Gibr es fiir dieses Projekt
zusitzliche Finanzierungsmoglichkeiten iiber An-
zeigen, Sponsoring, dffentliche Mirtel? Budget fiir
Autorenhonorare? Herausgeberhonorar?

e FErstellen eines Terminplans: Erscheinungster-
min? Drucktermin? Lerzte Korrekuren? Register-
erstellen? Layout wann fertig? Lesen der Fahnen?
Lektorar? Abgabetermin fiir die Aucorlnnen? Pul-
fer? Ggf. Anzeigenschluss? Urlaube? Termin fiir
Buchpremiere (Teier anlisslich welchen Fvents?)?
|esercise(n)/Vortrige ab wann und wo?

o Erstellen eines Kriterienkatalogs in Absprache
mit dem Verlag zur Frage: Welche Autorlnnen sol-
len angesprochen werden (Geschlechr, Berithme-
heit, Honorarvorstellung ete.)?

° Aufgabcnvertcilungspl:m: Wer macht was? Wel-
che Aufgaben iibernimmt der Verlag (z. B. Anzei-
genakquise, Marketingstrategien)? Welche Autga-
ben die Herausgeberin?

¢ Herausgebervertrag: Vorschuss fiir Herausgebe-
¢in? Pauschalhonorar oder Absatzhonorar? Wie ist
die Herausgeberin am Gewinn finanziell betei-
lige?

s Regeln des Miteinanders definieren: Wer ist die
Hauptansprechperson im Verlag? Wer ist ihre Ver-
tretung? Zeiten fir Projekesprechstunde?

Projektphase 2:

Zusammenarbeit mit den Autorlnnen

o Auswahl geeigneter AutorInnen/Ilustratorln-
nen (siche auch Projekiphase 1): Welche Autorln-
nen sollen konkret angesprochen werden (Eig-
nungsprofil)? Wer und was kann bei der Suche
nach geeigneten Aurorlnnen helfen: Verzeichnis-
se? Agenturen? Muldiplikatoren? Umfrage? Aufruf
in welchen Medien? Social-Media-Aktionen? Li-
terarischer Werthewerb?

o Recherche der Kontaktdaten (Internet, Verlag
des Autors, Kiirschners Deutscher Literatur-Ka-
lender)

e Autoren-Casting: Schreibqualifikation (Priifen be-

reits erschienener Ardkel/Biicher unter dem Ge-
sichtspunke ,Kann die betreffende Person schrei-
ben?* Und: Passt ihr Stil zum Buchprojeke®)?
Har der Autor Zeit? Termintreue? Bei ,Schnell-
schiissen® oder wenn’s brenne: Kann der Autor
schnell schreiben? Honoerarvorstellung?

»  Autoren-Briefing: Was (genaue Beschreibung des
Themas, Intention der Publikation, Stilvorgaben,
Zielgruppendefi nition) soll der jeweilige Autor bis
wann abliefern (konkreter Abgaberermin mit Zeit-
puffer fiir die Herausgeberin)? Linge des Beitrags
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in Zeichen (inkl. Leerzeichen)? Printraugliches Au-

rorenfoto (honorarfreier Abdruck, Name der Foro-

grafin, Aufldsung 300 dpi)?

* Regeln des Miteinanders definieren: Sprech-
stunde zwischen Autor und Herausgeberin zu be-
stimmten Zeiten (z. B. wichentlich oder zwel Wo-
chen vor Abgabetermin}?

¢ Autorenhonorar: Pauschalhonorar oder Absatz-
honorar? Einvernchmliche Regelung der Vergabe
der Nutzungsrechte: Was darf der Verlag in Zu-
lkunft mit diesem speziellen Text machen? Darf er
ihn zusitzlich nutzen und wenn ja wic (z. B. in
cinem E-Book?). Und: Wie ist der Autor finanzi-
ell am Gewinn beteiligt?

* Bindende Zusage und Arbeitsauftrag erteilen
(schriftlich per Mail; Vercrag)

* Auf-die-Fiifle-treten” (nicht eingchaltene Ab-
gabetermine = schlechte Arbeit der Herausgebe-
inl}):

» 1. Erinnerungstermin ,in der Mirtte der Zeit™:
Teletonat/Mail: Wie weit 1st der Autor? Kommt
er mit der Aufgabenstellung zureche? Glaubrt
cr, den vereinbarten Abgaberermin einhalten zu
knnen? Hat er sich schon um ein Foto ge-
kiitmmere?

2. Erinnerungstermin kurz vor Abgabeschluss:
siche 1. Erinnerungstermin

e Abgahctcrmin + 1 Tag: Sind alle Beirrdge da? Ggf.

bei den Autorlnnen nachhaken (Notfallplan?)

e Priifen der Texte und des Bildmaterials: Ent-
sprechen die Beirrdge den vereinbarten Kriterien
{Linge, Stl, zu liefernde Zusatzintos, Bilder etc.}?

* Weiterleitung der Texte und des Bildmarterials
an das Lektorat des Verlags bzw. — je nach Abspra-
chef/Aufgabenverteilung — Lekrorieren der Texte
durch die Herausgeberin (Bildbearbeitung durch
wen?)

e Riicksenden der lektorierten Texte an die Au-
torInnen mic Bitte um Korrekturen bzw. Freiga-
beerteilung (gef. mehrere Durchgiinge)

Projektphase 3:

Zusammenarbeit mit dem Verlag

Je nach vorheriger Absprache (siehe Projekephase 1)

ist nach Eingang, Bearbeitung und ,Absegnung® der

Aurtorentexte noch Folgendes fiir die Herausgeberin

7u tun:

¢ Durchsicht des gesamten Manuskripts nach
dem Satz: Summt die Reihenfolge der Texte?
Wurden die Fotos, Grafiken, Hlustrationen den
richtigen Texten zugeordner? Sind die Bildunter-
schriften korrekt und vollstindig? Stimmen die
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Copyrightvermerke bei den (Autoren-)Foros?
Stimmen die Angaben aus dem Inhaltsverzeichnis
mit den Uberschriften der Kapitel/Artikel iber-
ein? Wurden alle Figennamen richrig geschrieben?
[st das Register korrekt und enthilr es alle wichti-
gen Begriffe?

* Unterstiitzung des Verlags beim Verfassen von
(Werbe-) Texten: Vorworr, Gruflwort, Klappen-
text, Riickumschlag, Pressemeldungen

o FErstellen eines Adressverteilers fiir den Versand
der Belegexemplare (AutorInnen, MustratorInnen,
MultiplikarorInnen)

¢ Unterstiitzung des Verlags bei Marketingaktio-
nen: Buchpremiere, fiir Interviews zur Verfligung
stchen ete.

Projektphase 4:

Fazit

Wie war’s? Entspricht das Ergebnis (Buch) den Er-
wartungen? Wurden alle Zicle erreicht, z. B, Termine
und Kosten cingehalten? Was licfe sich verbessern?
Erkenninisgewinn?

Sandra Uschirin

Links

e http://de. wikipedia.org/wiki/Herausgeber

e http://wirtschaftslexikon gabler.de/Definition/herausgeber,
htmi

e hittp://de wikipedia.org/wiki/Projektmanagemant

Literatur

Muster-Herausgebervertrag {Bestellverirag) von Kristian Milllar
von der Heide. In: Recht im Verlag. Ein Handbuch fir die Praxis.
Kristian Miiller von der Heide. Buchhandler-Vereinigung: Frank-
furt am Main 1995, 5. 85-115.
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Anzelge

Den Rest erledigen wir.
Fir: Transparent. Kompetent. Seit 1999,

Monsenstein und Vannerdat
Yerlag, Publikationsdienstdeistungen,
Hll(‘.]]]j['{‘)(‘ll]]([.”_”]:

% www.my-verlag.de

Schreiben miissen Sie schon selbst!
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